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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国空调市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十五章，

报告立足于空调空调市场发展现状分析，通过对空调空调行业环境、空调空调产业链、空调

空调市场供需、空调空调价格、空调空调生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对空调空调

产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使投资者把握空调空调未来的市场发展趋势，

我中心还对空调空调行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投

资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。 

    2013年，空调行业销售出现转机，但仍然未现大幅度增长。国家信息中心对重点城市监测

数据 显示，2013冷年国内空调销售量同比增长2.92%，销售额同比增长10.26%。其中，国内重

点城市市场空调销售量约为2820万台，如果加上农村和 乡镇市场约1000万台的销售量，预

计2013冷年空调整体销售规模约为3820万台，与2012冷年基本持平。行业仍处在调整期。 

     一级城市终止了前几年份额逐步下降态势，开始呈现明显上升势头，销售量占比达

到63.73%。三四级城市销售量同比虽保持增长，但占整体市场的比例已基本 保持在15%左右

的稳定水平，比例提升势头减缓；二级城市依然呈现前几年销售量占比继续下滑趋势。与此

同时，消费需求出现新的亮点，变频空调销售量同比增 长10.37%，销售额同比增长20.30%，

明显高于整体水平，变频空调占整体空调销售量比例已达到51.64%，高于2012冷年4.34个百分 

点。 

    工信部数据同样显示，2013年上半年家用空调销售量同比增长3.64%，销售额同比增长17.1%

，利润同比增长36.2%。因此，空调行业整体处于调整期，行业竞争向中高端产品竞争的特点

十分明显。 
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